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บทคัดย่อ 
งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเกี่ยวกับ

การสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ตามเส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชนท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด 
และ 2) พัฒนาแนวทางการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ตามเส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชนท่าเตียน
และย่านปากคลองตลาด โดยมีกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที ่
มาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด จ านวน 51 คนและผู้ประกอบการในพ้ืนที่ 
5 คน วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง คือ การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่   
การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก แบบสอบถามโดยใช้ค าถามแบบปลายปิด และแบบค าถามมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดับ สถิติและการวิเคราะห์ข้อมูล โดยหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน น ามาวิเคราะห์ข้อมูลสู่การออกแบบผลงานทางด้านประยุกต์ศิลป์ 

ผลการวิจัยพบว่า 1) ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เกี่ยวกับการสอดแทรก
ประยุกต์ศิลป์ในชุมชนท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด ทางด้านรูปแบบนิทรรศการภาพถ่ายเกี่ยวกับวิถี
ชีวิตตลาดดอกไม้อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.02 ต้นไม้แห่งความทรงจ า โดยเอาถุงชาวัสดุเหลือใช้
จากการผลิตชาอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.73 และสัญลักษณ์การ์ตูนหรือตัวน าโชค มีค่าเฉลี่ย 3.98 
อยู่ในระดับปานกลาง และ 2) แนวทางพัฒนาการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ตามเส้นทางการ
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ท่องเที่ยวของชุมชนท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด คือ นิทรรศการภาพถ่ายความทรงจ า ด้วยการมี
ส่วนร่วมถ่ายทอดวิถีชีวิตในพ้ืนที่ตลาดดอกไม้ โดยการที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการเล่าเรื่องผ่าน
ภาพถ่าย ต้นไม้แห่งความทรงจ า ที่มาจากวัสดุเหลือใช้จากการผลิตชาแทนการค้าขายของชาวจีน และ
ดอกไม้ซึ่งสามารถแสดงให้เห็นถึงความหลายหลายทางชาติพันธุ์ของชาวไทย จีน และญวนที่มีมา
ยาวนานแต่ครั้งอดีต และสัญลักษณ์ตัวการ์ตูนน าโชค มีการใช้สัญญะโดดเด่นจากพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียน 
และปากคลองตลาด  

 
ค าส าคัญ 
 การสอดแทรก  ประยุกต์ศิลป์  ท่องเที่ยว  นักท่องเที่ยว 
 

ABSTRACT 
 The objectives of this research were 1) to study the opinions of foreign tourists 

about the insertion of applied arts along the tourism route of Tha Tian community and 
Pak Klong market area, and 2) to develop an approach to inserting applied art works. 
Along the tourism route of Tha Tian community and Pak Khlong market area. The 
samples used in this research were 51 foreign tourists visiting Tha Tian community and 
Pak Khlong market area, and 5 local entrepreneurs. The sampling method was 
convenient sampling. Research tools include in-depth interviews, closed-ended 
questionnaire and a 5-level estimation scale questionnaire; statistics and data analysis. 
The frequency, percentage, mean and standard deviation were analyzed for the 
purpose of designing works of applied art. 

 The results of the research found that 1) the opinions of foreign tourists about 
the insertion of applied arts in Tha Tian community Pak Khlong market area. The photo 
gallery about the flower market lifestyle was at a high level with an average of 4.02. 
The tree arts use of tea bags from tea production was at a high level, an average of 
3.73, and mascot symbol had an average of 3.98 at a moderate level, and 2) an 
approach for developing applied art insertion along the tourism route of Tha Tian 
community and Pak Khlong market area is a photo gallery of memories. By participating 
in conveying the way of life in the flower market area where tourists participate in 
storytelling through photographs tree arts which comes from waste materials from tea 
production instead of Chinese trade and flowers, which can represent the ethnic 
diversity of Thai, Chinese and Vietnamese people that have existed for a long time in 
the past, and mascot there is a distinctive sign from the Tha Tian community area. and 
Pak Khlong market area. 
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ความส าคัญของปัญหา 
 การท่องเที่ยวเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยจากการเปิดเผย
ข้อมูลของศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดการว่าในปี พ.ศ. 2565 จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติมาเที่ยว 
ในประเทศไทยในปี จะอยู่ที่ประมาณ 4 ล้านคน ซึ่งสามารถสร้างรายได้ได้ถึง 2.4 แสนล้านบาท 
มีแนวโน้มที่ดีขึ้น  และยังกระตุ้นเศรษฐกิจส าหรับภาคการท่องเที่ยว (Prachachat, 2022)  
การท่องเที่ยวจึงถือเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบ
ต่าง ๆ อาทิ ภาพยนตร์ เป็นปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลในด้านการท่องเที่ยวแก่ชาวต่างชาติ ดังจะเห็นได้
จากปรากฏการณ์ภาพยนตร์จีนเรื่องลอดอินไทยแลนด์ (Lost in Thailand) ที่น าเสนอในปี พ.ศ. 
2555 โดยมีประเทศไทยเป็นฉากหลัง ได้กระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวและใช้จ่ายในพ้ืนที่จังหวัด
เชียงใหม่ และพ้ืนที่ใกล้เคียงแก่นักท่องเที่ยวชาวจีนมากกว่าเดิมเป็นเท่าตัว (Matichon, 2012) จนมา
สู่ภาพยนตร์เรื่องไชน่าทาวส์ดีเทคทีฟ (Chinatown Detective) ในปี พ.ศ. 2559 ที่ใช้ย่านเยาวราช
เป็นฉากหลัง อย่างไรก็ตาม ยังมีปรากฏภาพยนตร์ไทยที่สะท้อนศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นในพ้ืนที่ต่าง ๆ 
ของไทย อยู่อีกหลากหลายเรื่อง รวมถึงภาพยนตร์ไทยเรื่องท่าเตียน ออกฉายเมื่อปี พ.ศ. 2516 เป็น
ภาพยนตร์ในแนวแฟนตาซี จากการก ากับและอ านวยการสร้างของ บริษัท ไชโย จ ากัด เป็นภาพยนตร์
ที่สะท้อนเอาต านานการก าเนิดของพ้ืนที่ท่าเตียนที่เกี่ยวกับการต่อสู้กัน ของยักษ์วัดพระเชตุพนวิมลมัง
คลารามหรือวัดโพธิ์ กับยักษ์วัดอรุณราชวรารามหรือวัดแจ้ง จนท าให้พ้ืนที่โล่งเตียน โดยมีพ้ืนที่ที่เป็น
ฉากส าคัญ คือ ริมแม่น้ าเจ้าพระยาละแวกย่านท่าเตียน และปากคลองตลาด จนกลายเป็นสัญลักษณ์
และภาพจดจ าเกี่ยวกับยักษ์ ให้ปรากฏสู่สายตาทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ควรค่าแก่การค้นหาความ
เป็นมา และสร้างความหลายหลายทั้งในด้านวิถีชีวิต ศิลปะ วัฒนธรรมที่สอดแทรกอยู่ในพื้นท่ีนั้น 
 กรุงเทพมหานคร เป็นเป้าหมายหนึ่งที่นักท่องเที่ยวต่างชาติ ให้ความสนใจเดินทางเข้ามาใน
ประเทศไทยเพ่ือท่องเที่ยว นอกจากกรุงเทพมหานคร จะเป็นศูนย์กลางการเดินทางที่เชื่อมโยง
ประเทศไทยกับประเทศอ่ืน ๆ ยังเป็นศูนย์รวมความเจริญด้านต่าง ๆ มีความสะดวกสบายทั้งที่พักและ
การเดินทาง อีกท้ังยังแฝงความหลากหลายทางวัฒนธรรมอยู่ภายในพ้ืนที่ชุมชนต่าง ๆ ทั้งภายในและ
โดยรอบ ของกรุงเทพมหานคร เนื่องด้วยกรุงเทพมหานคร คือ เมืองหลวงของประเทศไทยที่มีอายุ
มากกว่า 200 ปี จากสถิติของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (Ministry of Tourism and Sports, 
2022) พบว่าในเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2565 กรุงเทพมหานครมีจ านวนนักท่องเที่ยว
ต่างชาติเข้ามาท่องเที่ยวมากถึง 5,651,833 คน สร้างรายได้ถึง 31,635 ล้านบาท กรุงเทพมหานครจึง
เป็นเป้าหมายอันดับต้น ๆ ที่จ าเป็นต้องมีการพัฒนาพ้ืนที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนสู่สายตานักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ให้รุดหน้าตามกระแสของเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีที่ขับเคลื่อนไปแบบก้าวกระโดด แต่โดยขอบเขตของการท่องเที่ยวที่ยังคงความงาม 
ในรูปแบบไทย และความหลากหลายของเชื้อชาติ และวัฒนธรรมอยู่ทุกหนแห่ง 
 ในมิติเชิงพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียนจนถึงปากคลองตลาดมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ 
ของกรุงเทพมหานครอย่างมาก เป็นแหล่งก่อก าเนิดความเป็นชุมชนพาณิชยกรรม ตั้งแต่ยุคตอนต้น 
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รัตนโกสินทร์จนกระทั่งถึงปัจจุบัน โดยการสอดคล้องและแปลเปลี่ยนเส้นทางคมนาคมทางน้ าไปสู่ทาง
บก เป็นชื่อที่หลายคนรู้จักว่าเป็นตลาดดอกไม้แหล่งใหญ่ในประเทศ และยังเป็นตลาดดอกไม้ที่ใหญ่
อันดับที่ 4 ของโลก ซึ่งปากคลองตลาดเดิมเป็นศูนย์กลางการค้าที่ส าคัญของกรุงเทพฯ เพราะท าเล
ที่ตั้งที่เป็นจุดตัดของแม่น้ าเจ้าพระยาและคลองคูเมืองเดิม จนกลายเป็นชุมชนแลกเปลี่ยนสินค้าของ
พ่อค้าแม่ค้ามากมาย ทั้งพ่อค้าแม่ค้าคนไทยและคนจีน จนสภาพปัจจุบันมีความแออัด จนไม่สามารถ
รองรับการค้าขายได้ ท าให้เกิดการขยายตัวของตลาดไปยังพ้ืนที่อ่ืน ๆ ส่งผลให้ตลาดผักและผลไม้ 
ซบเซา แต่ตลาดดอกไม้กลับสวนกระแส มีการเจริญเติบโตขึ้นอย่างรวดเร็ว ท าให้พ้ืนที่ปากคลองตลาด
จึงมีการขยายและปรับปรุงพ้ืนที่ตลอดเวลา จนกระทั่งมีภาพยนตร์ต่างชาติ เรื่องทูโมโรเนเวอร์ดายส์ 
(Tomorrow never die) ปี 1997 ใช้พ้ืนที่ปากคลองตลาดจ าลองเป็นเมืองไซง่อน (Seigon) ในการ
ถ่ายท า และภาพยนตร์ไทย เรื่องหลวงพ่ีกับผีขนุน นิตยสารคลีโอ (Cleo) ที่มาถ่ายท าเพ่ือเป็นการ
บันทึกความทรงจ าของย่านปากคลองตลาดก่อนที่จะเปลี่ยนไป โดยเฉพาะในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ 
2559 กรุงเทพฯ มีการจัดระเบียบตลาดในพ้ืนที่ขึ้น ซึ่งหนึ่งในนั้น ปากคลองตลาด คือ พื้นที่เป้าหมาย
ในการจัดระเบียบด้วย หลังจากการจัดระเบียบ เสน่ห์ความวุ่นวายในพ้ืนที่ย่านปากคลองตลาดก็ลด
น้อยลง ส่งผลให้กลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติลดน้อยลงไปด้วย  
 ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของพ้ืนที่ย่านปากคลองตลาด ว่ามีการแปลเปลี่ยนจากความ
หลากหลายในด้านวิถีชีวิต ความคิด และการอยู่ร่วมกันของพ่อค้าชาวจีนและพ่อค้าชาวไทยได้อย่าง
น่าสนใจ ซึ่งจากงานวิจัยอ่ืน ๆ เช่น เรื่อง กระบวนการเปลี่ยนแปลงประโยชน์ใช้สอยในตึกแถว: 
กรณีศึกษาตึกแถวบริเวณท่าเตียน กรุงเทพฯ ของ พีรยา บุญประสงค์ (Boomprasong, 2017) และ
เรื่อง รอยไทยแปร ณ ท่าเตียน : สถาปัตยกรรมเชิงทดลอง ของ กฤษฎา ศรีนาราง (Srinarang, 2011) 
ล้วนท าการวิจัยในด้านการอนุรักษ์และพัฒนาพ้ืนที่ หากแต่มุมมองทางด้านการสร้างชิ้นงานเชิงศิลปะ
ยังพบได้น้อย ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจึงมีเป้าหมายเพ่ือน าเสนอแนวทางสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์
ในเส้นทางท่องเที่ยว เพ่ือจะกระตุ้นดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เป็นเสมือนเส้นเลือดใหญ่ในการช่วย
สร้างรายได้ให้กับประเทศทั้งในภาคอุตสาหกรรท่องเที่ยวทางตรงและทางอ้อม ภาคธุรกิจอ่ืน ๆ เช่น 
ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจเครื่องส าอางค์ ธุรกิจโรงแรมที่พัก เป็นต้น นอกจากนั้นยังรวมไปถึง
การสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน พร้อมทั้งยังสามารถน าเสนออัตลักษณ์และ
ความเป็นตลาดใหญ่ของประเทศให้กลับมามีชีวิตดังเดิมมากขึ้น 
 
โจทย์วิจัย/ปัญหาวิจัย 
 จากการลงพ้ืนที่ส ารวจของกลุ่มผู้วิจัย พบว่า ย่านปากคลองตลาดเป็นพื้นที่เศรษฐกิจทางด้าน
พาณิชยกรรมมาตั้งแต่อดีตจนมาถึงปัจจุบัน ซึ่งถือว่าเป็นเสน่ห์ของพ้ืนที่นี้ โดยเฉพาะบริเวณริมแม้น้ า
เจ้าพระยาได้มีการปรับภูมิทัศน์และสถาปัตยกรรมให้เป็นพ้ืนที่ในการชมวิวทิวทัศน์ แต่ความสนใจของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่อยู่ในบริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียงกับย่านปากคลองตลาด เช่น ท่าเตียน 
พระบรมมหาราชวัง ฯลฯ ท าให้ย่านปากคลองตลาดมีนักท่องเที่ยวต่างชาติค่อนข้างน้อยกว่าในพ้ืนที่
ใกล้เคียง ทางกลุ่มผู้วิจัยจึงต้องการหาแนวทางในการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์เพ่ือช่วยกระตุ้น
ความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้เข้ามาในพ้ืนที่มากข้ึน 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเกี่ยวกับการสอดแทรกงานประยุกต์
ศิลป์ตามเส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชนท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด  
 2) เพ่ือพัฒนาแนวทางการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ตามเส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด  
 
สมมุติฐานของการวิจัย 
 การสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ในพ้ืนที่ของเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนท่าเตียนและย่าน
ปากคลองตลาด จะช่วยกระตุ้นดึงดูดใจนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้มากขึ้น 
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 
 ประยุกต์ศิลป์ (Applied arts) หมายถึง  ศิลปะที่ผสมผสานจากหลายแขนง แล้วสร้างขึ้น 
เพ่ือสนองประโยชน์ใช้สอย ในหลายด้าน รวมไปถึงด้านอุตสาหกรรมการบริการ และให้ความพอใจอัน
เกิดจากความประณีตสวยงาม ความกลมกลืน แก่ประสาทสัมผัสควบคู่ไปกับประโยชน์ใช้สอย 
 การกระตุ้นความสนใจ หมายถึง การสร้างแรงกระตุ้นความสนใจที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียน และปากคลองตลาด โดยผ่านการสอดแทรกศิลปะ
แนวประยุกต์ศิลป์ ที่ได้มาจากแนวคิดท่ีหลากหลายในพื้นที่ 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ด้านเนื้อหา แนวทางสอดแทรกศิลปะแนวประยุกต์ศิลป์ ซึ่งสร้างสรรค์จากแนวคิด และทฤษฎี
ของการเล่าเรื่อง สัญญะ และ ศิลปะแนวกิจกรรม แสดงความหลากหลายทางด้านต่างๆ ในพ้ืนที่ท่า
เตียนและปากคลองตลาด  
 ด้านพ้ืนที่ เริ่มต้นเส้นทางตั้งแต่วัดเลียบ ย่านปากคลองตลาด ยอดพิมานริเวอร์วอล์ค ตลาด
ยอดพิมาน สิ้นสุดที่ชุมชนท่าเตียน มิวเซียมสยาม และวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม กรุงเทพมหานคร  
 ด้านกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวต่างชาติ จ านวน 51 คน ซึ่งเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ของ
บริเวณท่าเตียนและปากคลองตลาด และผู้ประกอบการในพ้ืนที่ จ านวน 5 คน 
 ด้านเวลา งานวิจัยนี้ด าเนินการวิจัยตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ. 2561 ถึง เดือน มกราคม พ.ศ. 
2562 รวมเป็นระยะเวลา 4 เดือน  
 
ทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ทฤษฎีสัญศาสตร์ (Semiotic Theory) เป็นทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับการแทนความหมายต่อสิ่งใด
สิ่งหนึ่ง หรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ซึ่งมีรากศัพท์มาจากศาสตร์แห่งสัญญะ (Science of sign) เป็นความ
ความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ วัตถุ และความหมาย โดยศึกษาจากระบบของความหมายที่ส่งผลต่อการ
สื่อสารต่าง ๆ ซึ่งอาจมุ่งเน้นไปที่การส่งเสริมด้านคุณค่า เช่น ความรัก ความรู้สึกในวัยเยาว์ หรือ
ความรู้สึกต่าง ๆ ทางอารมณ์ได้ (Songsam, 2008) เช่น การใช้แหวน หรือรูปหัวใจ แทนความรักต่อ
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กัน นอกจากนี้การใช้สัญศาสตร์ยังมีความเชื่อมกันทั้งในรูปแบบของภาษามีความเกี่ยวข้องกับบริบท
ช่วงเวลา  
 นอกจากนี้ยั งมีการใช้กระบวนการออกแบบทางสัญญะทางการออกแบบเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์ท้องถิ่นในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การใช้ตุ๊กตาน าโชค (Mascot) เพ่ือการประชาสัมพันธ์
พ้ืนที่ท่องเที่ยว หรือมหกรรมทางกีฬา จากการใช้สัญญะภายในพ้ืนที่ก าเนิดเพ่ือน าเสนอความเป็นอัต
ลักษณ์และวัฒนธรรมชุมชุนให้เป็นที่รู้จักแก่คนทั่วไป ท าให้เกิดเป็นผลงานในรูปแบบวัฒนธรรมนิยม 
(Pop Culture) ออกมาผ่านรูปลักษณ์ นิสัย และการสื่อสาร เพ่ือกระตุ้นให้เกิดความสนใจและต่อ
พ้ืนที่ ดังเช่น การสร้างตัวตนให้กับตุ๊กตาหมีคุมะมง เพ่ือประชาสัมพันธ์และเป็นตัวแทนข้าราชการ
ประจ าจังหวัดคุมาโมโต้ โดยใช้หมีสีด าเป็นตัวแทนหมีญี่ปุ่น ใช้แก้มที่เป็นสีแดงเพราะมาจากดินแดน
แห่งไฟ หรือแม้กระทั่งนิสัยที่ดูสนุกสนาน มีความอ่อนโยน เข้าถึงง่าย และขี้แกล้งโดยมาจากนิสัยของ
เด็กผู้ชายที่อาศัยในเขตคิวชู แสดงความเป็นมิตรต่อผู้คนจนประสบความส าเร็จ (Han-gla, 2015) 
 ทฤษฎีการเล่าเรื่อง (Narrative Theory) คือรูปแบบการสื่อสารที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตาม
สถานการณ์ต่าง ๆ โดยอาจใช้ศิลปะทางการสื่อสารเข้าร่วมเพ่ือให้การสื่อสารนั้นมีความน่าสนใจ 
Fisher (1984) ได้เสนอว่า การเล่าเรื่องใด ๆ ควรจะมีการตีความ และน าเสนอเรื่องที่มีความหมายแก่
ผู้ฟังอย่างมีศิลปะ มีคุณค่าในข่าวสารนั้น ๆ และโน้มน้าวใจเพ่ือให้ผู้ฟังมีปฏิสัมพันธ์ตอบรับที่ดีด้วย 
โดย Lucaites & Condit (1985) กล่าวว่า ในทุกช่วงเวลาของชีวิต การเล่าเรื่องเปรียบเสมือนสื่อกลาง
อย่างหนึ่ง เพ่ือให้เกิดความสนใจจากผู้ฟัง สังเกตได้จากตั้งแต่รูปแบบการสนทนา การอ่านข่าว เนื้อหา
ในนวนิยาย หรือโฆษณาต่าง ๆ อย่างมีโครงสร้าง ทั้งนี้ทฤษฎีการเล่าเรื่อง ยังมีองค์ประกอบที่ต้อง
ค านึงถึง ได้แก่ เนื้อเรื่อง วาทกรรม และการจัดล าดับเนื้อหา เพ่ือที่จะให้การสื่อสารนั้นมีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผล (Srisumanan, 1998) นอกจากนี้ยังวิภา ปิ่นแก้ว (Pinkeaw, 2011) ยังกล่าวว่า การ
สื่อสารอาจค านึงถึงการมีส่วนร่วมระหว่างผู้เล่าและผู้ฟัง แลกเปลี่ยน หรือสลับบทบาทการเป็นผู้เล่า
และผู้ฟังได้อีกด้วยจนเกิดเป็นความสัมพันธ์ระหว่างกันอีกด้วย 
 ศิลปะแนวกิจกรรม (Activist art) แสดงให้เห็นถึงอิทธิพลอันหนึ่งของแรงกระตุ้นทาง
สุนทรียภาพ สังคมการเมืองและเทคโนโลยี ทั้งในด้านรูปแบบและวิธีการต่าง  ๆ เป็นกระบวนการ
มากกว่าจะเป็นตัววัตถุหรือความสนใจในผลิตผล ปกติแล้วมันเกิดขึ้นมาในพ้ืนที่สาธารณะมากกว่า
ภายในบริบทหรือที่ทางต่าง ๆ ของโลกศิลปะ เช่น ตามหอศิลป์ หรือพิพิธภัณฑ์ศิลปะ เป็นการเอา
รูปลักษณ์ของการแสดง (Performance) ต่าง ๆ มาใช้ หรือกิจกรรมต่าง ๆ ที่วางอยู่บนพ้ืนฐานการ
น าเสนอ เหตุการณ์ต่าง ๆ ทางสื่อ (Media events) นิทรรศการ (Exhibitions) และการติดตั้งศิลปะ 
(Installations) มาเป็นส่วนหนึ่งของปฏิบัติการ (Tankman, 2014) ซึ่งการใช้ศิลปะแนวกิจกรรม
เชื่อมโยงกับพ้ืนที่ สุธี คุณาวิชยานนท์ (Kunawitchayanon, 2003) จัดโครงการศิลปะแนวกิจกรรม
โดยใช้พ้ืนที่ตึกร้างแถวเขตห้วยขวางที่ก าลังจะถูกทุบ รื้อ ท าลาย มาจัดท างานศิลปะและมีการชักชวน
ศิลปินหลายคนเข้ามาร่วมสร้างให้เกิดเป็นห้วยขวางเมืองใหม่  
 จากแนวคิดและทฤษฎีดังกล่าวนี้ คณะผู้วิจัยได้น ามาศึกษา เพ่ือหาแนวทางในการสอดแทรก
สร้างสรรค์งานศิลปะในหลากหลายแขนง น ามาประยุกต์ โดยบูรณาการศาสตร์ ( Interdisciplinary) 
สร้างสรรค์ชิ้นงานศิลปะ อันจะน าไปสู่การกระตุ้นความสนใจ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเข้า
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มาในพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียนและย่านปากคลองตลาด ซึ่งอาจจะก่อให้เกิดรายได้ให้คนในชุมชนได้ดีอีก
ด้วย 
 
กรอบแนวคิดทฤษฎีการวิจัย 
 ตัวแปรต้น ( Independent variable) คือ ปัจเจกส่วนบุคคล สิ่งแวดล้อมทางกายภาพ 
เส้นทางท่องเที่ยว ประยุกต์ศิลป์ (Applied arts) กิจกรรมภายในพ้ืนที่  (Theoretical theory)  
สัญญศาสตร์ (Semiotic theory) และ การเล่าเรื่อง (Narrative theory) 
 ตัวแปรตาม (Dependent variable) คือ พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ แนวทางในการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์ และการกระตุ้นความสนใจของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 ในการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ใช้การศึกษาการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  
โดยผู้วิจัยได้ท าการค้นคว้าจากเอกสาร ต ารา ภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์ นิตยสาร วรรณกรรม และ
ผู้วิจัยได้น าองค์ความรู้จากการทบทวนวรรณกรรม โครงการต่าง ๆ เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
มาก าหนดกรอบความคิด (Conceptual framework) และด าเนินการวิจัย ดังนี้  
 1. กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียนและย่าน
ปากคลองตลาด จ านวน 51 คน และผู้ประกอบการในพ้ืนที่ จ านวน 5 คน ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่าง  
โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
 2. เครื่องมือในการวิจัยและการตรวจหาคุณภาพเครื่องมือ งานวิจัยชิ้นนี้ใช้เครื่องมือในการ
วิจัย คือ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) แบบสอบถามเป็นแบบค าถามปลายปิด 
และแบบค าถามประมาณค่า (Ranking Scale) 5 ระดับ กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในชุมชนท่าเตียน
และย่านปากคลองตลาด จ านวน 51 คน โดยแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบคุณภาพความ
เที่ยงตรงเชิงเนื้อหาด้วยการให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านศิลปะ จ านวน 2 ท่าน ประกอบไปด้วย ดร.ดุจหทัย 
วงษ์กะพันธ์ และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุรินทร์ เมทะนี แล้วไปหาค่าความเชื่อมั่น (Reliability)  
โดยการทดสอบกับกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง แต่มีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 10 คน 
ลักษณะแบบสอบถามประกอบด้วย 4 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนที่ 3 ความสนใจเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนท่า
เตียน-ย่านปากคลองตลาด และส่วนที่ 4 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์ในชุมชน
ท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด 
 3.  การเก็บรวบรวมข้อมูล  จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ( In-depth Interview) 
แบบสอบถามปลายปิดและแบบค าถามประมาณค่า กับกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนที่ และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้ค่าทางสถิติพ้ืนฐาน ประกอบไปด้วย ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย (�̅�) และ
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) ด้านความความคิดเห็นเกี่ยวกับการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์ในชุมชนท่า
เตียน-ย่านปากคลองตลาด เพ่ือน ามาวิเคราะห์ข้อมูลสู่การออกแบบผลงานทางด้านประยุกต์ศิลป์ 
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ผลการวิจัย 
ข้อมูลจากแบบสอบถาม มีทั้งหมด 4 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนที่ 3 ความสนใจเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ชุมชนท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด และส่วนที่ 4 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์
ในชุมชนท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด การวิเคราะห์ข้อมูลแบบค่าเฉลี่ย (�̅�) และค่าร้อยละ โดยได้
รายละเอียด (ตารางที ่1) ดังนี้ 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 51 คน เพศชาย จ านวน 26 คน คิดเป็น 51.00 และเพศหญิง 

จ านวน 25 คน คิดเป็น 49 .0 พบว่ามีอายุระหว่าง 26-35 ปี 58.8 อายุระหว่าง 36-45 ปี 17.6  
ด้านสถานภาพโสด 66.7 แต่งงาน 27.5 และมีบุตร 5.9 ด้านภูมิล าเนาโซนยุโรป 64.7 โซนอเมริกา 
17.6 และโซนเอเชีย 15.7 ด้านระดับการศึกษาปริญญาโท 47.1 ปริญญาตรี 33.3 มัธยมศึกษา 15.7 
และสูงกว่าระดับปริญญาโท 3.9 ด้านอาชีพพนักงานบริษัท/เอกชน 54.9 ธุรกิจส่วนตัว 17.6 นักเรียน
หรือนักศึกษา 7.8  

2. พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 51 คน ชื่นชอบการท่องเที่ยว ด้านความถี่ใน

การท่องเที่ยวจะเที่ยว 4 เดือนต่อหนึ่งครั้ง คิดเป็น 39.2 ทุก ๆ 6 เดือน 35.3 ด้านสถานที่ชอบ
ท่องเที่ยวแหล่งธรรมชาติ อันดับหนึ่ง 56.9 โบราณสถานเป็นอันดับสอง 23.5 และแบบชุมชนอันดับ
สาม 25.5 ตามล าดับ กลุ่มตัวอย่างท่องเที่ยวกับเพ่ือน 39.2 ครอบครัว 27.5 ซึ่งมีมูลค่าการใช้จ่าย
โดยประมาณในการท่องเที่ยวจ านวนเงิน 40,001-50,000 บาท คิดเป็น 27.5 จ านวนเงิน 20,001-
30,000 บาท 25.5  

3. ความสนใจเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ชุมชุมท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด 
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 51 คน ส่วนใหญ่ไม่รู้จักย่านปากคลองตลาด 

54.9 และรู้จักย่านปากคลองตลาด 45.1 ซึ่งในกลุ่มตัวอย่างที่รู้จักย่านปากคลองตลาด จะนึกถึงเป็น
แหล่งขายสินค้า 17.6 ท่าเรือและชุมชนเก่าแก่มีค่าที่เท่ากัน 11.8 จะมาย่านปากคลองตลาดเป็นครั้ง
แรก คิดเป็น 33.3 สองครั้ง 7.8 สาเหตุที่มาย่านปากคลองตลาด คือ มาชมวิถีชีวิต 19.6 ซื้อสินค้า 9.8 
เมื่อมาย่านปากคลองตลาดจะมาที่ร้านดอกไม้เป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็น 43.1 ร้านคาเฟ่ อันดับสอง 29.4 
พักผ่อนริมน้ าอันดับสาม 21.6 ตามล าดับ ด้านความรู้สึกประทับใจย่านปากคลองตลาด 43.1 และไม่
ประทับใจ 2.0 

4. ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์ในชุมชนท่าเตียน-ย่านปากคลองตลาด 
จากตารางที่ 1 กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นว่า งานประยุกต์ศิลป์ทางด้าน
สัญลักษณ์การ์ตูนหรือตัวน าโชค (Mascot) ที่ผสมผสานระหว่างเอกลักษณ์ของชุมชนท่าเตียนกับย่าน
ปากคลองตลาด มีค่าเฉลี่ย 3.98 อยู่ในระดับปานกลาง ในรูปแบบนิทรรศการภาพถ่าย (Photo 
gallery) เกี่ยวกับวิถีชีวิตตลาดดอกไม้ มีค่าเฉลี่ย 4.02 ระดับมาก ต้นไม้แห่งความทรงจ า (Tree art) 
การเอาถุงชาวัสดุเหลือใช้จากการผลิตชาอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.73 ในการจัดงานศิลปะในพ้ืนที่
ย่านปากคลองตลาด หากมีกิจกรรมดังกล่าวข้างต้นนี้เกิดขึ้นจะมีการบอกต่อมากที่สุด คิดเป็น 82.4  
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ตารางที่ 1 ค่าทางสถิติของข้อมูลจากแบบสอบถามเรื่องความคิดเห็นการสอดแทรกประยุกต์ศิลป์ 
ในชุมชนท่าเตียน – ย่านปากคลองตลาด 

 
ล าดับ 

ค าถาม 
ค่าเฉลี่ย 

(�̅�) 
ค่าร้อยละ 

(SD) 
แปล 

ความหมาย 
สัญลักษณ์ตัวน าโชค (Mascot) 

1 มีสัญลักษณ์เฉพาะของปากคลองตลาดที่
ผสมผสานระหว่างยักษ์วัดโพธิ์ของชุมชนท่า
เตียนกับดอกไม้ย่านปากคลองตลาด 

3.98 0.86 มาก 

2 ตัวการ์ตูนเพ่ิมความน่าสนใจทั้งต่อเด็กและ
ผู้ใหญ่ 

3.00 1.31 ปานกลาง 

3 ใชัสัญลักษณ์ที่เป็นตัวการ์ตูนแนะน าเส้นทาง
ควรท่องเที่ยว 

2.86 1.18 ปานกลาง 

4 ตัวการ์ตูนช่วยให้เกิดการจดจ า 2.76 1.31 ปานกลาง 
5 ตัวการ์ตูนติดตั้งอยู่ในพ้ืนที่หน้าร้านอาหาร 2.71 1.17 ปานกลาง 
6 ตัวการ์ตูนติดตั้งอยู่ในพ้ืนที่สาธารณะของรัฐและ

เอกชน 
2.67 1.07 ปานกลาง 

7 นักท่องเที่ยวสามารถเก็บภาพที่ระลึกกับตัว
การ์ตูน 

2.63 1.36 ปานกลาง 

นิทรรศการภาพถ่าย (Photo Gallery) 

8 
แกลลอรี่ภาพแห่งความทรงจ ามีภาพถ่าย
เกี่ยวกับวิถีชีวิตตลาดดอกไม้ 

4.02 0.99 มาก 

9 
ใช้พื้นที่ด้านบนยอดพิมานในการจัดแกลลอรี่
ภาพถ่าย 

3.80 1.06 มาก 

10 
แกลลอรี่ภาพแห่งความทรงจ ามีภาพถ่าย
เกี่ยวกับแหล่งค้าขายชา 

3.65 1.15 มาก 

11 ใช้ร้านขายชาเป็นหนึ่งในแกลลอรี่ภาพถ่าย 3.63 1.06 มาก 

12 
แกลลอรี่ภาพถ่ายจะกระจายอยู่ตามพ้ืนที่บ้าน
ในชุมชนที่เข้าร่วมและพ้ืนที่สาธารณะ 

3.61 1.10 มาก 

13 
แกลลอรี่ภาพแห่งความทรงจ ามีภาพถ่าย
เกี่ยวกับชุมชนท่าเตียน 

3.53 1.06 มาก 

14 
ในแกลลอรี่ภาพถ่ายมีภาพละคร ภาพยนตร์ 
และหนังสือที่เคยมาถ่ายที่ปากคลองตลาด 

3.33 1.09 ปานกลาง 

15 
นักท่องเที่ยวสามารถน าภาพถ่ายของตัวเองไป
เป็นส่วนหนึ่งในแกลลอรี่ภาพแห่งความทรงจ า 

3.31 1.17 ปานกลาง 
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ตารางที ่1 (ต่อ) 
 

ล าดับ 
ค าถาม 

ค่าเฉลี่ย 
(�̅�) 

ค่าร้อยละ 
(SD) 

แปล 
ความหมาย 

ต้นไม้แห่งความทรงจ า (Tree Arts) 
16 ถุงชาท ามาจากวัสดุเหลือทิ้งจากแหล่งผลิตชา 3.78 1.11 มาก 

17 
มีการจัดงานศิลปะตามพ้ืนที่ในชุมชน
ปากคลองตลาด 

3.73 1.14 มาก 

18 
ต้นไม้แห่งควาททรงจ า (Tree Arts) จุด
ถ่ายภาพที่ระลึก 

3.71 1.19 มาก 

19 
นักท่องเที่ยวสามารถเขียนชื่อบนถุงชาซึ่งผูก
กับดอกไม้แห้งแล้วน าไปสร้างสรรค์ที่ Tree 
arts 

3.67 1.16 มาก 

20 
ต้นไม้แห่งควาททรงจ า (Tree Arts) อยู่ใน
พ้ืนทีจุ่ดส าคัญ (Land mark) ริมน้ าที่ยอด
พิมาน 

3.53 1.03 มาก 

21 
มีต้นไม้แห่งควาททรงจ า (Tree Arts) ที่จุด
ยอดพิมาน 

3.43 1.17 ปานกลาง 

22 
ดอกไม้และใบไม้แห้งเป็นวัสดุที่เหลือทิ้งจาก
ย่านปากคลองตลาด 

3.29 1.14 ปานกลาง 

 
การสัมภาษณ์และสังเกตการณ์ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ นักท่องเที่ยวต่างชาติส่วนใหญ่จะมา

จากโซนยุโรป นิยมมากับเพ่ือนวัยรุ่น และใช้เวลาในการอยู่กับสถานที่ท่องเที่ยวแบบชั่วขณะ ช่วงที่มี
การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ในพ้ืนที่ ก็ท าให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาในพ้ืนที่เยอะขึ้น ตัวอย่าง เช่น กิจกรรม
ถนนดอกไม้เพ่ือพ่อที่จัดขึ้นเมื่อเดือนตุลาคม 2560 ก็มีนักท่องเที่ยวหลั่งไหลเข้ามาชมในพ้ืนที่จ านวน
มาก กิจกรรมวันสงกรานต์จัดขึ้นที่ยอดพิมานริเวอร์วอล์คมียอดขายเพ่ิมขึ้น นักท่องเที่ยวจับจ่ายใช้
สอยจ านวนมาก  

จากการศึกษาโดยมีจุดเริ่มต้นจากภาพยนตร์เรื่องท่าเตียน ขยายผลร่วมกับการศึกษาข้อมูล
และสังเกตจากการลงพ้ืนที่  ผู้วิจัยจึงได้พัฒนาแผนงานการออกแบบทางศิลปะเพ่ือกระตุ้น 
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาวต่างชาติ ร่วมกับภาครัฐและผู้ประกอบการเอกชน เพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์และ
เรื่องราวของความหลากหลายทางอาชีพและชาติพันธุ์ในพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียน และปากคลองตลาด  
โดยใช้ทฤษฎีสัญศาสตร์ ทฤษฎีการเล่าเรื่องแบบมีส่วนร่วม และงานศิลปะแนวกิจกรรม ใน 3 รูปแบบ 
(ภาพที่ 1) ได้แก่ สัญลักษณ์ตัวน าโชค นิทรรศการภาพถ่าย และต้นไม้แห่งความทรงจ า โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
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ภาพที่ 1 งานศิลปะแนวกิจกรรม 3 รูปแบบ 
ที่มา: Author et al. (2019) 
 
 1. สัญลักษณ์ตัวน าโชค (Mascot) ได้รับความสนใจในระดับปานกลาง ซึ่งปรากฏในภาพที่ 1 
งานศิลปะแนวกิจกรรม 3 รูปแบบ ด้านขวามือสุด โดยกลุ่มเป้าหมายเชื่อว่าการใช้สัญลักษณ์น าโชคท่ีมี
การใช้สัญญะจากพ้ืนที่ชุมชนท่าเตียน และปากคลองตลาดด้วยแรงบันดาลใจจากยักษ์วัดพระเชตุพน
วิมลมังคลาราม และดอกไม้ จะสามารถดึงดูดความสนใจในเด็กและผู้ใหญ่ โดยเฉพาะกลุ่มที่มาเป็น
ครอบครัวได้มากที่สุด พ้ืนที่ชุมชนท่าเตียน และปากคลองตลาดนั้น มีสัญลักษณ์ที่ส าคัญที่เป็นที่รู้จัก
กันทั่วไป คือ ยักษ์วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม หรือวัดโพธิ์ที่เป็นสัญลักษณ์ของท่าเตียน และดอกไม้ 
ที่เป็นสัญลักษณ์ของปากคลองตลาด มาใช้เป็นพ้ืนฐานในการออกแบบตัวการ์ตูน ซึ่งสามารถ
ประยุกต์ใช้ได้ทั้งรูปยักษ์ของจริงที่เฝ้าประตูเข้าพระมณฑป เพ่ือความเข้าใจทางประวัติศาสตร์ที่
ถูกต้อง หรือใช้ร่วมกับลั่นถัน หุ่นประติมากรรมจีนที่เป็นนายทวารบาลของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลา
ราม เพ่ือความหลากหลาย ร่วมกับสีและรูปแบบของดอกไม้ชนิดต่าง ๆ ซึ่งหุ่นตัวการ์ตูนเหล่านี้จะมี
รูปแบบ เครื่องแต่งกาย ลวดลายที่แตกต่างกัน และกระจายตัวติดตั้งอยู่ในพ้ืนที่ส าคัญด้านการ
ท่องเที่ยวบริเวณท่าเตียนและปากคลองตลาด จ านวน 10 แห่งในเบื้องต้น เพ่ือบอกเล่าเรื่องราวใน
บริเวณนั้น ๆ และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจในการค้นหา ถ่ายภาพเป็นที่ระลึก เกิดการใช้
จ่ายเงิน และกระจายรายได้สู่พ้ืนที่ในบริเวณที่ติดตั้ง นอกจากนี้ รูปแบบของหุ่นยังสามารถเปลี่ยนได้
ทุกปี เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการมาเที่ยวในพื้นที่ซ้ าอีกครั้ง  
 2. นิทรรศการภาพถ่าย (Photo Gallery) ได้รับความสนใจอยู่ในระดับมาก กลุ่มเป้าหมายให้
ความสนใจกับการมีส่วนร่วมถ่ายทอดวิถีชีวิต โดยเฉพาะในพื้นที่ตลาดดอกไม้และมีการจัดนิทรรศการ
อยู่บริเวณพ้ืนที่ยอดพิมานริเวอร์วอล์ค โดยการที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการเล่าเรื่องผ่านภาพถ่าย
ช่วยให้เกิดความสนใจในการเข้าร่วมกิจกรรมมากขึ้น น าเสนอศิลปะภาพถ่ายวิถีชีวิตของชุมชนท่า
เตียนและปากคลองตลาด โดยอาจมีรูปแบบของแนวคิดที่แตกต่างกันไปแต่ละปี เพ่ือกระตุ้นให้เกิด
ความหลากหลายในมุมมองต่อพ้ืนที่ โดยจัดสรรพ้ืนที่ส่วนหนึ่งส าหรับแสดงผลงานภาพถ่ายจาก
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นักท่องเที่ยว ที่เข้ามาร่วมท ากิจกรรมทั้งงานศิลปะถุงชา ถ่ายภาพร่วมกับตัวการ์ตูน หรือท ากิจกรรม
ต่าง ๆ ในพ้ืนที่ ผ่านการโพสต์ลงบนสังคมออนไลน์ และติดแฮชแท็ก (Hashtag) ที่ก าหนดไว้ โดยจัด
นิทรรศการในพ้ืนที่ของยอดพิมานริเวอร์วอล์ค  
 3. ต้น ไม้แห่ งความทรงจ า  (Tree Arts) (ภาพที่  2) ได้ รั บความสนใจในระดับมาก  
โดยกลุ่มเป้าหมายเห็นด้วยกับการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ปากคลองตลาด ที่ท ามาจากวัสดุเหลือใช้จาก
การผลิตชา และดอกไม้อย่างสร้างสรรค์ นอกจากนี้การเปิดโอกาสให้เป็นจุดถ่ายภาพจะช่วยดึงดูด
ความสนใจได้มากขึ้นเช่นเดียวกัน เป็นผลงานศิลปะสร้างสรรค์ที่แสดงถึงความหลายหลายทางชาติ
พันธุ์ของชาวไทย จีน และญวน ที่มีมายาวนานแต่ครั้งอดีต ผ่านสัญญะของการใช้ใบชาอบแห้งแทน
การค้าขายของชาวจีน ดินหอมแทนวิถีชีวิตการท าเครื่องปั้นดินเผาของชาวญวน ดอกไม้แห้งและ
ลวดลายดอกไม้ชนิดต่างๆ ที่อยู่บนถุงชา แสดงถึงวิถีการขายดอกไม้ของชาวไทย ที่โอบอุ้มและรวม
รวมกันเป็นหนึ่งเดียว เรียงร้อยอยู่บนโครงสร้างร่วมกันอย่างสวยงาม เปรียบเสมือนความงดงาม 
ของชุมชนแห่งนี้ โดยติดตั้งผลงานอยู่บริเวณพ้ืนที่ชั้น 2 ของยอดพิมานริเวอร์วอล์ค ใช้การวาง
โครงสร้างในรูปแบบต้นไม้แห่งความทรงจ า (Tree Arts) เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เขียนความประทับใจ
ใส่ถุงใบชาอบแห้ง แขวนประดับรวมกันไว้บนโครงสร้างรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งอาจมีรูปแบบแตกต่างกัน 
ในแต่ละปี เป็นผลงานศิลปะริมแม่น้ าเจ้าพระยาที่สามารถมองเห็นได้จากภายนอกและส่งกลิ่นหอม  
ที่อ่อนละมุนกระจายไปทั่วพื้นที่ โดยเน้นการน าวัสดุเหลือใช้จากพ้ืนที่ปากคลองตลาดเป็นวัตถุดิบหลัก  
 

 
 
ภาพที่ 2 ตัวอย่างการออกแบบต้นไม้แห่งความทรงจ า 
ที่มา: Author et al. (2019) 
 
อภิปรายผล 
 จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีความสนใจต่อแนวทางการส่งเสริมเส้นทาง
การท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ โดยภาพรวมมีความเห็นสอดคล้องกับการใช้งานประยุกต์ศิลป์ภายในพ้ืนที่
อ่ืน ๆ ด่ังเช่น  
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 1. ต้นไม้แห่งความทรงจ า (Tree Arts) ในหลายประเทศได้ท ากิจกรรมลักษณะคล้ายกันนี้ คือ 
กรณีศึกษาประเทศญี่ปุ่น มาโกโตะ อาซุมะ (Makoto Azuma) ศิลปินชาวญี่ปุ่นผู้หลงไหลในการสร้าง
งานศิลปะโดยดึงเอาความโดดเด่นของดอกไม้และต้นไม้แต่ละชนิดมาผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์ 
ที่มีความล้ าสมัยและแปลกตา โดยทุกผลงานเชื่อมโยงเกี่ยวกับดอกไม้ ต้นไม้ และพืชพันธุ์ธรรมชาติ 
ผลงานที่สร้างชื่อเสียงให้เป็นที่รู้จักคือ โครงการที่เขาได้ร่วมมือกับบริษัทยานอวกาศ ในการส่ง 
ช่อดอกไม้และต้นบอนไซออกไปสู่ชั้นบรรยากาศ และได้มีการบันทึกภาพการเดินทางผ่านกล้องโกโป
รและกล้องถ่ายรูปในปี 2014 (Designboom, 2017) และโครงการเลิฟล็อค (Love Lock) ประเทศ
เกาหลี เป็นผลงานประยุกต์ศิลป์ที่แสดงถึงความรักรูปแบบหนึ่ง เกิดจากต านานคู่รัก ชื่อนาดา (Nada) 
และเรลจา (Relja) ในประเทศเซอร์เบีย ช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 โดยสร้างขึ้นเพ่ือเป็นอนุสรณ์ความ
รักของเธอ หลังจากนั้นหญิงสาวในหมู่บ้านจึงเริ่มน ากุญแจไปล็อคติดบนสะพานแห่งความรัก ซึ่งเป็น
สถานที่ ๆ ทั้งคู่เคยใช้เวลาร่วมกัน โดยบนกุญแจจะเขียนชื่อคู่รักไว้เพ่ือให้มั่นใจว่าจะท าให้ความรัก
มั่นคง สัญลักษณ์แห่งความรักนี้มีอยู่ ณ จุดส าคัญหลากหลายประเทศท่ัวโลก (Lockmasters, 2015) 
 2. นิทรรศการภาพถ่าย (Photo Gallery) มีหลายโครงการที่น ามาใช้ในการส่งเสริม 
การท่องเที่ยว เช่น โครงการนิทรรศการภาพถ่ายวันเดอร์ฟูลอินโดนีเซีย (Wonderful Indonesia) 
ของเดวิด เล้า (Laow, 2019) สามารถถ่ายทอดเรื่องราวของสีสัน ความงดงาม ธรรมชาติ ที่สอด
ประสานเข้ากับศิลปวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีของคนอินโดนีเซียที่งดงามด้อย่างลงตัว
และเป็นเอกภาพ ซึ่งได้รับความสนใจจากหลากหลายกลุ่มเป็นจ านวนมาก และงานวิจัยของภัทรียา  
ลูกจันทร์สุก และกุลชัย กุลตวนิช (Lookjansuk & Kultawanich, 2019) เรื่องนิทรรศการภาพถ่าย 
เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ทางการเกษตรเสมือนออนไลน์ ส าหรับเยาวชนรุ่นใหม่ มีความพึงพอใจ  
ในระดับมาก หลังจากรับชมสื่อนิทรรศการภาพถ่ายเสมือนจริง สามารถช่วยสร้างความเพลิดเพลิน 
ประสบการณ์ และอารมณ์ร่วมให้กับผู้รับชมได้ดีอีกด้วย 
 3. สัญลักษณ์ตัวน าโชค (Mascot) ซึ่งสอดคล้องกับโครงการเมืองบริสตอล ประเทศอังกฤษ 
โครงการโกรมิตอัลลีทเชส (Gromit Unleashed) มีการใช้ตัวละครสุนัขจากการ์ตูนเรื่องวอลแลท
แอนด์โกลมิต (Wallace and Gromit) ขนาดสูง 5 ฟุต ที่ท าร่วมกับศิลปินทั่วประเทศ ติดตั้งไว้ตามจุด
ต่าง ๆ ทั่วเมือง ซึ่งสามารถสร้างรายได้เข้าสู่เมืองได้มากกว่า 75 ล้านปอนด์จากการท่องเที่ยว และเกิด
การบริจาคกว่า 2.3 ล้านปอนด์เข้าสู่โรงพยาบาลเด็กอีกทางหนึ่ง (BBC News, 2013) ศักยภาพของ
สัญลักษณ์ตัวน าโชค (Mascot) เปรียบเสมือนตัวแทนในการประชาสัมพันธ์ เพ่ือสร้างให้เกิดการจดจ า
ที่ดีสู่พ้ืนที่สาธารณะ ช่วยเพ่ิมความน่าสนใจให้กับพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวหลากหลายพ้ืนที่ ทั้งยัง สร้าง
สีสันให้กับกิจกรรมต่าง ๆ สัญลักษณ์ตัวน าโชคยังสามารถน ามาประยุกต์ใช้ เพ่ือท าหน้าที่เป็นสื่อใน
การประชาสัมพันธ์โครงการหรือการรณรงค์ต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดีอีกด้วย (Wongkam, 2021) จาก
ศักยภาพที่หลากหลายจึงเป็นเหตุให้ในปัจจุบันหลายภาคส่วนเริ่มให้ความสนใจ น าสัญลักษณ์ตัวน า
โชคมาเป็นสิ่งส าคัญในการประชาสัมพันธ์มากขึ้นเพราะลักษณะพิเศษ (Character) ของตัวการ์ตูน 
ไม่เพียงแต่สามารถท าให้บรรลุจุดประสงค์ในการเผยแพร่ข้อมูลเป้าหมายสู่สาธารณะได้ง่ายขึ้นเท่านั้น 
หากแต่ยังสร้างเสน่ห์ ความเป็นอัตลักษณ์และวัฒนธรรมชุมชนให้เป็นที่รู้จักแก่คนทั่วไป ออกมาผ่าน
รูปลักษณ์ นิสัย และการสื่อสาร ให้กับชุมชนได้เป็นอย่างดี  



Journal of Graduate Studies Valaya Alongkron Rajabhat University 
Vol. 17 No. 2 (May - August 2023) 

  
 

 172 

 ทั้งสามความคิดเห็นนี้จะน าสู่แนวทางการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ตามเส้นทางท่องเที่ยว 
ท าให้สามารถกระตุ้นความสนใจต่อนักท่องเที่ยวให้มีปฏิสัมพันธ์ร่วมกับภายในพ้ืนที่ได้มากยิ่งขึ้น  
และอยู่ ในพ้ืนที่ได้นานขึ้นกว่าเดิม ซึ่งแนวทางในการสอดแทรกงานประยุกต์ศิลป์ลงใน พ้ืนที่   
ยังสามารถน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์และวัฒนธรรมชุมชุนให้เป็นที่รู้จัก ท าให้เกิดเป็นผลงานใน
รูปแบบวัฒนธรรมนิยม (Pop Culture) ออกมาผ่านรูปลักษณ์ นิสัย และรูปแบบการสื่อสารที่ใช้ศิลปะ
เข้าเกิดความน่าสนใจ และมีกิจกรรมร่วม ก่อให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนและนักท่องเที่ยวไปด้วย
นั้น ประสบผลส าเร็จในหลายพ้ืนที่ เช่นเดียวกับจังหวัดราชบุรี ได้จัดท าโครงการปกติศิลป์ (Arts 
normal) ด้วยแนวคิด ทุกบ้านคือแกลลอรี่ ทุกที่คือหอศิลป์ (Huntrakool, 2012) ท าให้เป็นที่รู้จัก 
สนใจของคนชาวราชบุรีและคนทั่วประเทศผู้ชื่นชมในงานศิลปะ ให้มองว่าทุกพ้ืนที่ คือ หอศิลป์ฯ  
เริ่มเป็นการขยับพ้ืนที่จัดแสดงทางศิลปะจากโรงงานเถ้าฮงไถ่ ให้เข้ามาใกล้ตัวเมืองและผู้คนมากขึ้น 
เพ่ือเป็นการลดช่องว่างระหว่างศิลปะ และชีวิตประจ าวันของคนในเมืองลง ท าให้การน าพ้ืนที่ 
ที่ธรรมดาสามัญมาใช้จัดแสดงงานศิลปะ โดยเริ่มจากการชักชวนชาวบ้าน ชุมชนท้องถิ่น เยาวชน  
ในราชบุรี รวมไปถึงศิลปิน ที่ไม่เคยท างานศิลปะมาก่อนในชีวิต ให้เข้ามาสัมผัส มาเรียนรู้ มาท าความ
เข้าใจกับศิลปะในมุมมองที่สามารถค้นหาได้ในชีวิตประจ าวัน นับว่าประสบความส าเร็จที่ท าให้ชุมชน
ที่อยู่โดยรอบยอมรับงานศิลปะเหล่านี้เข้าไปไว้ในสถานที่สามัญในชีวิตได้ ถึงแม้ว่าบางคนอาจไม่ได้ลง
มือท างานศิลปะด้วยตนเองแต่ก็ยินยอมให้ใช้พ้ืนที่ ทั้งยังสามารถสร้างรายได้คนในพ้ืนที่ได้ดี ที่ส าคัญ
หากมีการเปิดโอกาสให้คนในชุมชน สถานประกอบการ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ร่วมแสดงความ
คิดเห็น รวมถึงการน าเอาทรัพยากรในท้องถิ่นมาผลิตเป็นสินค้า และจัดกิจกรรมก็เป็นหนึ่งในการช่วย
สนับสนุนเศรษฐกิจ และจุดดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมได้ เ พ่ิมมากยิ่ งขึ้นอีกด้วย 
(Kupkitaphun, Bunjongmanee, 2020) ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้กลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจในงาน
ประยุกต์ศิลป์ โดยเฉพาะการใช้นิทรรศการภาพถ่าย เพราะเชื่อว่าจะท าให้นักท่องเที่ยวต่างชาติ
สามารถมีส่วนร่วมกับกิจกรรมและเกิดการประชาสัมพันธ์ในวงกว้างทางออนไลน์ได้ง่าย แม้ว่า
นักท่องเที่ยวจะกลับประเทศไปแล้วก็ตาม ขณะที่การใช้ตัวละครสัญลักษณ์ถ้าเป็นตัวละครที่มีความ
สวยงาม น่าสนใจ ก็มีความต้องการที่จะน ามาไว้บริเวณร้านค้าของตนเอง แต่ก็ควรกระจายตัวอย่าง
เสมอภาค เพ่ือให้เป็นจุดสนใจจากนักท่องเที่ยวต่อยอดรายได้มาสู่ร้านค้า ขณะที่การใช้ต้นไม้  
แห่งความทรงจ าอาจมีวิธีการที่ซับซ้อนและใช้งบประมาณสูงซึ่งนักท่องเที่ยวจะต้องใช้ระยะเวลาใน
การร่วมท ากิจกรรมที่ยอดพิมานริเวอร์วอล์คเพียงแห่งเดียว ทั้งนี้อาจจะต้องได้รับความร่วมมือจากทุก
ภาคส่วนจากภายในพ้ืนที่จึงจะเกิดผลลัพธ์ที่ดีตามไปด้วย  
 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้ 
 ควรมีการจัดท าตัวอย่างจ าลอง (Model) ของสัญลักษณ์ตัวน าโชคที่จะน ามาใช้ และมีภาพ
ตัวอย่างของงานประยุกต์ศิลป์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวต่างชาติเห็นรูปแบบ และท าความเข้าใจมากยิ่งข้ึน 
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 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 ควรมีการส ารวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่นิยมเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่   
และผู้น าชุมชน เพ่ือน าความคิดเห็นมาประกอบ วิเคราะห์ ให้ได้แนวทางในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ  
ในพ้ืนที่ให้เหมาะสมและดึงดูดความน่าสนใจทั้งของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติมากขึ้น  
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Tankmano, S. (2014). Sinlapa nǣo kitc ̌hakam: Sinlapa phư̄a chumchon læ 
sangkhom [Activity art: art for community and society]. Retrieved from 
http://v1.midnightuniv.org/midnight2545/document9740.html  

Wongkam, K. (2021). “ma ̄tkho ̜̄t” kha ̜̄ rǣk thœ̄ tu ̄a ka ̄tūn songsœ̄m 
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